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HISTORIA DOS CRIADORES
DO YOUTUBE:

Como Porta dos Fundos roubou a
LoD cena e se tornou o canal com mais
inscritos do Brasil

OS OBJETIVOS

- Produzir conteddo independente e livre de censuras
- Tornar-se referéncia em humor no Brasil

- Transformar uma iniciativa amadora em um negocio rentavel

A ESTRATEGIA

-Formato e conteudo feitos para a web
-Videos interessantes do comeco ao fim

Divulgacao inicial do canal através de sites e blogs
- Cronograma de publica¢Bes consistente
- Humor como negocio sério

OS RESULTADOS

- Média de 60 milndes de visualiza¢Bes por més
- Mais de 9 milhdes de inscritos

- 125 milhdes de minutos assistidos, em média, a cada més

Google



O canal Porta dos Fundos j& é muito conhecido entre os internautas brasileiros - € o maior em
numero de inscritos e, em julho, atingiu a impressionante marca de 1 bilhdo de visualiza¢es. O que
comecou de maneira amadora e despretensiosa entre um grupo de amigos que ja exploravam o
universo do humor na web tornou-se, em pouco tempo, sucesso absoluto de audiéncia no YouTube.

Veja abaixo quais foram as estratégias que levaram o canal Porta dos Fundos a roubar a cena
e ganhar destaque dentro e fora da plataforma:

#1: Formato e contetdo feitos para a web

Em apenas oito meses de existéncia, o canal Porta dos Fundos chegou ao patamar atual de 60
milhdes de visualizacbes mensais. Boa parte do sucesso veio através do formato e do conteldo

adotados nos videos do canal: pilulas de humor escrachado, provocativo e politicamente incorreto
que logo de cara chamaram a atenc¢do dos internautas.

Ndmero de visualizacbes por més - evoluc¢do ao longo do tempo
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Publicado em jan/2013 Publicado em jan/2013 Publicado em mar/2013
16,5 milhdes de views 14,7 milhdes de views 15,1 milhGes de views

Publicado em mar/2014
14,4 milhdes de views

#2: Videos interessantes do comeco ao fim

Todos os videos regulares do Porta dos Fundos seguem o mesmo padrao: sdo curtos - duram em
meédia 2:11 minutos - e prendem a atencao da audiéncia até o fim. A férmula, muito bem
desenvolvida pelo grupo carioca, ja é conhecida do publico, que espera ansiosamente pelos
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https://www.youtube.com/watch?v=NZb0XKHgtjo
https://www.youtube.com/watch?v=h1A9Kc5iNkQ
https://www.youtube.com/watch?v=4WryP4KxHaU
https://www.youtube.com/watch?v=-nb2Tu8rAHg

momentos finais dos videos, quando ha sempre uma esquete adicional que complementa a histéria
principal com um toque extra de humor. O resultado disso é uma retencdo média de 70% nos
videos no canal, taxa considerada bastante alta dentro da plataforma. Alguns videos, como 76 Indo,
Mimica e Banheiro Feminino, tém taxa de reten¢ao média acima dos 85%.

Essa Ultima cena, além de servir como tatica para deixar o publico engajado até o final, serve
também como end-card do canal, em que anotac¢Bes sdo colocadas para levar, com sucesso, a
audiéncia para outros videos e incentivar a inscri¢ao:

Nesse exemplo, a taxa de cliques é de 22%
nas anotagOes que levam para outros
LOJA DOPORTA videos do canal

diregdo de produgdo
INSCREVA-SE AQUI NATALY MEGA
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#3: Divulgacao dos primeiros episddios através de sites e blogs

Para divulgar o seu primeiro episodio, o canal Porta dos Fundos recorreu ndo so a redes sociais, mas
também usou a influéncia que alguns de seus sdcios ja tinham. Antonio Tabet, fundador do site de
humor Kibe Loco e conhecido pelo mesmo nome, usou a forca desse canal para divulgar o primeiro
video do grupo. Além disso, 0 grupo aproveitou para apresentar o trabalho em outros sites de humor,
que também incorporaram o video inicial para promover a série. Assim, na primeira semana, mais
pessoas descobriram e assistiram a esse contelido fora do YouTube do que na pagina de exibicao dos
videos, fazendo com que o Porta dos Fundos chegasse até sua audiéncia sem ter que esperar a audién-
cia descobrir o novo canal.

Videos embedados em outros sites:  50% - \‘

Pagina de exibicdo do YouTube: 38%

205%

12% Dispositivos Mdveis

Além dessa estratégia, 0 grupo também contou com uma boa divulgagdo através da imprensa,
que publicou varias matérias sobre essa nova iniciativa do humor brasileiro - que langou na
web, e ndo na televisdo, seu Novo programa.
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https://www.youtube.com/watch?v=zQ-ed5Tq1Fs
https://www.youtube.com/watch?v=rHyDH6f1kLo
https://www.youtube.com/watch?v=2YmH2T21ZBA
http://www.kibeloco.com.br/2012/08/06/porta-dos-fundos/

#4: Consisténcia do cronograma de publicacdes

Desde o seu principio, o canal Porta dos Fundos ja estava preparado para publicar mais de um
video por semana. Na descricdo do primeiro video publicado no canal - o Porta dos Fundos N°1
-ja ha uma chamada clara pedindo a inscri¢ao do publico e divulgando o cronograma que o
canal seguiria dali em diante:

PORTA DOS FUNDOS N°1

] :ﬁ Porta dos Fundos £
AT 9,190,996 5,888,268
+ Add t & Share v+ More I‘ ’l

Published on Aug 6, 2012

Esse é o primeiro programa da PORTA DOS FUNDOS

Inscreva-se no nosso canal pra receber 05 novos videos que vamos langar todas as segundas e quintas-feiras

Também lang aremos alguns videos soltos deste programa na terga & noite. entdo. cuna nossa pagina no Facebook pra votar nos melhores
videos de cada programa e nos ajudar a escolher quais serdo publicados individualmente

A regularidade na publicacdo é um elemento crucial para que as pessoas saibam quando voltar
ao canal para assistir a mais videos, e isso funcionou muito bem nesse caso. N&o foi a toa que,
a partir de abril de 2014, o Porta dos Fundos aumentou sua frequéncia de videos semanais,

passando a divulgar novos episédios também aos sabados, como é possivel observar no grafico
abaixo.

Ndmero de videos publicados a cada semana - evolug¢dio ao longo do tempo
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Assim que esse novo cronograma de publicacdo foi implementado, a arte do canal mudou para
avisar os usuarios, dando destaque para o novo dia de upload:
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https://www.youtube.com/watch?v=eQmDdD5f-Ic&list=UUEWHPFNilsT0IfQfutVzsag
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Arte do canal usada para divulgar o novo dia de upload

#5: Humor como negocio sério

A medida que comecou a se tornar conhecido, o canal Porta dos Fundos passou a diversificar
suas atividades para aproveitar o momento e se tornar ainda maior. Uma das primeiras
oportunidades que surgiram foi trabalhar com anunciantes, que ndo demoraram para enxergar
0 potencial da audiéncia do canal. Marcas como Spoleto, Ambeyv, Dorflex, Visa e Fiat se
aproveitaram do canal para falar de seus produtos de forma divertida.

Dorflex® apresenta - O Kuat apresenta: Historias Preparando a Homenagem
Cartomante (HD) OOOH YEAH! by VisaBR 4,868,933 views
b, DorflexOficial 609,994 views by kuat 1,968 535 views - ear agqo

Além disso, 0 grupo langou outras duas séries complementares para oferecer ainda mais contetido a
seus fas: Fundos da Porta, para mostrar erros de gravacdo e bastidores dos videos, e Portaria, em
que a equipe do Porta dos Fundos 1é comentarios dos fds e conta novidades do programa.

Fundeos da Porta

MAKINGOF <0

ERROS DE GRAVACAO - MAKING OF - FLAGRA MAKING OF - ENTREVISTA MAKING UF DIREC ERROS DE GRAVACAD -
FLAGRA by fundosdaporta 18,508 views COLETIVA by fundosdaporta B8 26 JUSTIFICANDO

by fundosdaporta 16,128 views by fundosdaporia 24 421 views by fundosdaporta 465,335 views
Portaria

PORTARIA - MELHORE $ PORTARIA 52 - QUEM PORTARIA 51 - PAPAI PORTARIA 50 - ADIVINHA, PORTARIA 49 - AULA DE
MOMENTOS NUNCA, TORTURA &... NEGRO & AQUI O PAD NOSSO & PIRATARIA SABADO, TORCIDA. ..
by Portaria 101,053 views by Portaria 118,050 views by Portari 58,882 views by Portaria 50,218 views by Portaria 73,385 views
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https://www.youtube.com/watch?v=i0nSEUVemd0
https://www.youtube.com/watch?v=ON7CxKy0xj8
https://www.youtube.com/watch?v=BA7YRnVOKo0

Outra inovagao veio em abril de 2014, com o lancamento da série “Viral”, que soma mais de 10 milhdes de
visualizacbes. Com episédios continuos e mais longos - em média 15 minutos cada - o Porta dos Fundos
explorou o tema do preconceito que existe em torno do virus HIV.

VIRAL

Uma série original do Porta dos Fundos

VIRAL - EPISODIO 1 VIRAL - EPISODIO 2 VIRAL - EPISODIO 3 VIRAL - EPISODIO 4 (FINAL)
by Porta dos Fundos E3 by Porta dos Fundos E3 by Porta dos Fundos E3 by Porta dos Fundos E3
3,207,242 views 7 months ago 2,502,574 views & months ago 2383875 views 6 months ago 3,085,933 views & months ago

cC CcC

Fora da plataforma, todos os atores souberam explorar seu potencial em inimeras campanhas
publicitarias e programas de humor. Além disso, o grupo lancou um e-commerce em que vende
camisetas e outros produtos da marca Porta dos Fundos, licenciou os videos de maior sucesso
para um canal de televisdo paga e esta em fase de produc¢do de um longa metragem.

Para dar conta de tantos projetos, o grupo amador virou uma empresa séria. Atraiu a aten¢éo
de investidores, como, por exemplo, 0 apresentador Luciano Huck, e contratou Juliana
Algafiaraz, ex-diretora de opera¢des de canais de televisdo como Fox e Discovery, para
administrar e profissionalizar os negdcios.

Conclusao

O canal Porta dos Fundos viu no YouTube a chance de criar conteddo humoristico original.
Apesar de comecar de maneira amadora, desde o inicio o grupo se preocupou em lancar videos
de alta qualidade, que seguem um formato conhecido e aprovado pela audiéncia e que sdo
publicados com regularidade no canal.

Além de ter adotado uma boa estratégia de lancamento dos seus primeiros episodios -
contando com divulgacdo através de matérias e em sites e blogs de humor -, 0 grupo também
soube aproveitar oportunidades para alavancar o canal e tornar 0 que comegou como
brincadeira em negdcio sério.

Ao combinar contelido de qualidade feito exclusivamente para a web com boas estratégias de

divulgacdo e otimizacdo do canal, o Porta dos Fundos conseguiu potencializar sua presenca no
YouTube e conquistar seu espaco dentro e fora da internet.

www.google.com.br/think


http://loja.portadosfundos.com.br/

